
RCEP 生效两月释放哪些红利
3月 18日，《区域全面经济伙伴关系协定》（RCEP）对马来西亚正式生效。当日，北京福田国际贸易有限公司成为北京市首个享受 RCEP 协定马来西亚

税收优惠的企业，福田公司出口马来西亚的 24辆卡车关税税率由 30%降为 5%，平均每辆关税减免约 4万元。

至此，15个 RCEP 签署方中，正式生效成员数量已达到 12个。多位专家在接受经济日报记者采访时表示，RCEP 生效两个多月来，随着“朋友圈”越来越

大，发挥的效应进一步增强，区域内企业和消费者带来的红利正在逐渐释放。

贸易规模提升

2022年前两个月，我国与 RCEP贸易伙伴合计进出口 1.85万亿元，同比增长 9.5%。从外贸体量来看，前两个月，我国与 RCEP贸易伙伴合计进出口额

约占总额的 30%。

“我国对 RCEP国家贸易增长 9.5%与此前预测较为一致，甚至略超预期。”商务部研究院区域经济研究中心主任张建平分析，RCEP成员中的东盟、日本和

韩国，排在中国前五大贸易伙伴序列中。随着 RCEP 零关税的实施，包括域内各项制度的落地，将大大有助于挖掘中国贸易规模的潜力。

在全国各地积极对接 RCEP 所初步形成的一些好的做法和经验基础上，为确保 RCEP有序实施，2022年 1月底，商务部等 6部门联合印发了《关于高质

量实施 RCEP 的指导意见》，为企业开拓 RCEP贸易投资机遇提供帮助。

据海关统计，截至 1月 25日，我国出口企业申领原产地证书和开具原产地声明共 24695份，货值 92.5亿元，主要商品为贱金属、化工品、黄酒、鞋靴等。

267票 RCEP 项下进口货物顺利通关，货值 4.6亿元，主要享惠商品为贱金属、化工品、润滑油等。

据大金化学国际贸易（上海）有限公司相关负责人介绍，RCEP 实施后，公司购买日本原产的氟化工产品将享受到关税减让，保守估计全年可减免超 500万元，

进口规模增长 10%。

“RCEP 正式生效后，特别是其中的原产地规则的实施，使得中国和 RCEP 相关成员的经济融合度得到极大提升。”对外经济贸易大学国际经济研究院院长

桑百川表示。

“企业要充分认识 RCEP原产地区域累积规则的商业价值，用好 RCEP原产享惠门槛更低的优势，积极扩大中间产品生产规模，吸引更多有竞争力的投资

者开展合作，积极参与本地区产业链供应链的重构，将企业生产和服务推向价值链的高端。”商务部国际司司长余本林表示。

国务院发展研究中心对外经济研究部原部长赵晋平表示，可以预见的是，便利的管理方式和完全累计计算的原产地规则，对于促进 RCEP 成员间的相互贸

易长期持续较快增长将产生巨大积极影响。

机遇挑战并存

RCEP作为全球人口最多、经贸规模最大、最具发展潜力的自贸协定，其生效实施为我国制造业发展带来重大机遇，成为我国制造业向中高端迈进的重要

契机。但也要看到，在享受 RCEP 红利的同时，相关产业和企业也面临来自 RCEP的更高标准、更严规则和更强竞争。

据工业和信息化部统计，RCEP将有 90%以上货物贸易最终实现零关税，其中工业品占货物贸易税目 82%左右和贸易额 90%以上。

RCEP生效实施后，企业通过充分利用 RCEP的关税减让承诺和原产地累积规则，可以扩大我国纺织、轻工、电子信息、汽车及零部件、机械装备等优势

产品出口，开拓新的市场空间。同时，也有助于 RCEP 成员国充分利用我国超大市场扩大经贸规模，增加贸易往来，共同做大做强 RCEP市场。

“RCEP 通过区域累积的原产地规则，将明显深化电子信息产业链在区域内的贸易合作和投资发展。”中国机电产品进出口商会行业发展部总监高士旺表示。

“RCEP 为我国制造业企业创造更加稳定、透明的投资环境，进一步加快我国企业在东盟、日韩等区域内成员国‘走出去’步伐。”工业和信息化部运行局局长罗俊

杰表示。

“RCEP 成员中东盟是重要的主体，中国和 RCEP 中的东盟成员经济互补性很强。因而中国的制造业向东盟国家转移，扩大对东盟投资的趋势也非常明显。”

桑百川表示。



同时，中国也将努力打造更加公平公正的营商环境，进一步提高制造业对外开放水平，为 RCEP成员国创造更多的投资机遇，吸引更多外资高端制造业项

目落地以及更多外资企业来华发展。

“我们与周边经济体之间可以构造一个更加紧密的生产分工网络。不仅可以增加贸易往来，还可以吸收外部投资。更利于优化区域内部的产业链供应链，从

而增强产业链供应链的韧性。”中国社会科学院亚太与全球战略研究院副院长沈铭辉表示。

不过，中国将面临 RCEP成员国更加激烈的竞争。我国部分中高端产业将受到来自日韩产品的竞争，一些传统优势产业也将面临来自东盟的贸易竞争。此

外，随着我国与 RCEP 成员国贸易往来愈加紧密，我国企业在积极扩大进出口的同时，也要妥善应对贸易摩擦。

数字化转型成趋势

RCEP区域内首次引入统一的电子商务规则，在推行无纸化贸易、推广电子认证和电子签名、保护电子商务用户个人信息、保护在线消费者权益、加强针

对非应邀商业电子信息的监管合作等方面作出规定，让区域内产业数字化转型搭上 RCEP 快车。

“这是在亚太区域内达成的范围全面、成员最多的多边电子商务规则，也是我国迄今参与的水平最高的有关电子商务协定，为我国与 RCEP 其他成员开展跨

境电子商务合作提供了法律依据和制度保障。”中国贸促会副会长张少刚表示。

RCEP成员国所在的亚太地区在 2013年已经成为全球电子商务最大的零售市场。据统计，2021年新加坡、泰国、越南、马来西亚、印度尼西亚和菲律宾

等东盟主要经济体共新增互联网用户 4000万人，地区内网民规模由 2019年的 3.6亿人增加到 4.4亿人，互联网普及率达 75%，其中有八成网民在 2021年至

少有过一次网购经历。同时，我国电子商务持续健康发展，2021年全国实物商品网上零售额首次突破 10万亿元人民币。

有关专家表示，RCEP中的电子商务规则，创造了更高水平便利化的线上营商环境，对目前发展迅速的电子商务进行了前瞻性预判。

张少刚表示，随着 RCEP协定的生效与实施，成员国间的电子商务生态将得到进一步改善，跨境电子商务交易将有法可依，网络环境会更加安全便利，因

此国内电商企业可以更多地将发展腹地聚焦在 RCEP 成员国中，通过建立海外电商平台和海外仓等方式，拓展 RCEP市场，谋求更大更快的发展。

“谋划举办规模更大、覆盖地方更广、参与企业更多、更具有产业针对性的培训，将加大对中小微企业的培训力度，科学设计培训课程，提升培训落地效果，

增强企业的获得感。”谈及如何进一步加大对 RCEP宣传培训的力度时，余本林表示。（经济日报记者 冯其予）
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