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1、 采购标的需实现的功能或者目标，以及为落实政府采购政策需满足的要求
（一）核心功能目标
围绕2026年云南省商务工作重点领域，策划实施系统性、专业化、国际化的主题宣传推广服务，全面展现云南商务工作成效，扩大云南商务的宣传影响力，提升“有一种叫云南的生活”品牌影响力，助力云南建设面向南亚东南亚辐射中心。围绕提振消费、特色云品、云企出海、外贸高质量发展、双向投资合作、口岸物流、开放型园区、会展经济、市场主体培育等商务重点工作，充分联动省级主流媒体、相关新媒体平台，精心策划不少于10个主题，着力强化商务政策、工作成效宣传，全方位呈现商务工作特色亮点。
二、采购标的需执行的国家相关标准、行业标准、地方标准或者其他标准、规范
（一）需执行的国家标准
一是《中华人民共和国广告法》：确保宣传内容符合广告法律要求，尤其是对外宣传的真实性、合法性和合规性。
二是《中华人民共和国著作权法》：保障稿件、专版内容的版权，避免侵犯他人知识产权。
三是《中华人民共和国网络安全法》：确保线上发布的内容符合网络信息发布安全标准，防止不当内容或信息泄漏。
四是《中华人民共和国个人信息保护法》：保护自然人的个人信息，确保任何组织或个人不得侵犯这些权益。
五是GB/T 10001.1-2017《公共信息图形符号》：宣传与政策图解的设计、制作应符合国家公共信息图形符号的相关标准，确保信息易读、易懂、规范。
（二）需执行的行业标准
一是《中国新闻工作者职业道德准则》：在新闻选题、采访和报道过程中，应遵守新闻职业道德，确保报道内容真实、客观、公正，不得夸大或误导。
二是相关互联网新闻信息服务管理规定：规范互联网新闻发布平台的内容发布与管理，确保宣传与报道内容符合国家信息管理要求。
（三）需执行的地方标准与其他规范
一是《互联网信息服务管理办法》：对视频号、公众号等线上发布平台的信息管理要求，确保平台发布内容合规。
二是媒体内容发布安全规范：包括视频、音频、文字等多种媒体形式的制作和发布标准，确保内容符合多媒体传播平台的技术标准与审核要求。
三是《云南省政务新媒体管理办法》：对如何利用政务新媒体提升信息公开水平、增进公众参与、优化政务服务等方面有详细的规定，确保新媒体发布工作合规。
三、采购标的需满足的质量、安全、技术规格、物理特性等要求
（一）质量要求
一是内容质量：提供的新闻稿、采访、宣传材料等必须准确传达党的路线方针政策和省委、省政府工作要求，主题突出、语言规范、逻辑完整、事实准确。所有宣传内容须经商务厅审核确认，确保权威准确。
二是视觉呈现：制作的图解、（短）视频等须画面清晰、剪辑流畅、风格统一，符合现代审美和主流传播趋势，适配移动端传播特性。
[bookmark: _Hlk214899878]三是传播质量：年轻化表达方面，要求内容设计应兼顾政务权威性与公众传播力，注重创新表达、活泼语言、趣味互动、社交元素植入等方式，增强对年轻群体的吸引力与共鸣。国际化表达方面，要求对外宣传内容符合国际传播规律，讲好中国故事云南篇章。
四是多媒体融合：图文、视频、直播、H5、VR等多种形式融合传播。
（二）安全要求
一是信息安全：在撰写及发布过程中，涉及云南商务工作内容的稿件必须符合国家信息安全管理规范，涉及未公开政策、敏感数据须经保密审查，使用商务厅提供的官方数据，不得擅自引用第三方未经核实数据，确保敏感数据、政策机密不被泄露或误用。
二是网络安全合规：在线上平台发布时，所有信息和内容必须经过网络安全审查，确保无违法违规内容。
三是隐私保护：在采访或撰写过程中，如涉及个人、企业等隐私内容，必须遵循《中华人民共和国个人信息保护法》，确保未经授权的信息不予披露。
（三）技术规格
一是媒体发布技术：所有文章、图片、视频应符合主流媒体及新媒体平台发布的技术规范，包括但不限于格式、分辨率、文件大小、视频清晰度等。
二是短视频制作规格：横屏/竖屏比例适配平台规则，分辨率不小于1080P，音视频同步、剪辑自然，字幕完整清晰，镜头语言富有节奏感与趣味性。
三是图文内容排版：确保逻辑清晰、排版美观、图文搭配协调，适配移动端和PC端浏览体验，适当融入年轻化、互动式设计元素。
（四）物理特性
一是资料保存：为省商务厅制作的所有宣传材料（包括文字、图片、视频等）须按合同要求长期保存，确保数据可追溯性。
二是视觉效果：摄影摄像服务中的图片和视频应具备良好的光影、构图和色彩处理，确保视觉效果专业、精美，满足新闻媒体发布与平台展示双重标准。
三是素材交付规范：所有拍摄原始素材、编辑后成片、文稿内容应以标准格式按期归档交付采购人，包括但不限于MP4、JPG、Word、PDF等格式。
四、采购标的数量、采购项目交付或者实施的时间和地点
（一）采购数量与任务分解
围绕提振消费、特色云品、云企出海、外贸高质量发展、双向投资合作、口岸物流、开放型园区、会展经济、市场主体培育等商务重点工作，充分联动省级主流媒体、相关新媒体平台，精心策划不少于10个宣传主题，着力强化商务政策宣传，全方位呈现商务工作成效、特色、亮点。通过图文报道、视频、专题访谈等形式加强宣传，视频产品包括宣传片、纪录片、短视频、微短剧、直播切片等多种形式，国际传播内容须同步制作英文版或配备英文字幕。按约定完成相关核心交付物、数量、传播指标等绩效目标。
（二）实施时间
在服务期限内按要求完成规定的工作量。
（三）交付和实施地点
按商务厅工作安排执行，涉及实地拍摄点，其他服务主要通过线上进行。项目交付于采购人指定地点。
五、采购标的需满足的服务标准、期限、效率等要求
（一）服务标准
一是内容质量方面，所有宣传材料须确保准确、全面，符合国家和省级政策宣传要求。内容应紧扣省商务厅的重点工作，具备较高的可读性和专业性，保证报道的深度和广度。采访、报道、新闻稿及解读内容应符合事实，确保信息真实、权威，避免偏差。
二是传播效果标准：确保所制作产品能覆盖广泛受众，并在目标媒体平台上达到预定的传播量要求。
三是媒体发布标准：核心主流媒体（人民网、新华网、央广网等主流媒体和国际主流媒体）上须高效发布，做到宣传内容的及时、准确、多层次投放，确保发布时效性及内容的广泛传播。
（二）服务期限
自合同签订之日起计算，服务期为一年。
（三）效率要求
宣传服务须紧跟省商务厅的活动安排，具备快速反应能力。每月至少召开1次选题策划会，每季度提交阶段性工作总结，对于重大商务活动的报道等，要求服务方在48小时内提交初步方案并进行后续优化。重大宣传内容须在约定节点前提交成片或稿件。
六、采购标的验收标准
由甲方组织对相关工作指标进行评审论证及验收。具体验收标准以最终采购公告相关要求为准。
七、采购标的其他技术、服务等要求
（一）熟悉云南省商务领域的政策要求，熟悉省商务厅相关工作情况，具有宣传服务经验与能力；
（二）服务和质量保证。在服务期内，供应商支持对所交付工作内容进行优化，支持招标人提出的不超过10%的需求变更。
（三）供应商应保证团队的人员数量及其配置的合理性，须明确一名经验丰富的负责人全权负责整个项目。供应商应详细列出项目团队的组织结构、人员配备、岗位设置以及相关职能。
（四）安全性要求。工作过程中的工作成果及涉及的数据，未经采购人允许，供应商不得向第三方展示或提供，不得用于商业行为。
（五）保密要求。供应商必须对工作成果以及由招标人提供的所有内部资料、技术文档和信息予以保密。供应商必须遵守与招标人签订的保密协议，未经招标人书面许可，供应商不得以任何形式向第三方透露本项目的任何内容。
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